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„Das	Portal	„bavarikon“	(www.bavarikon.de)	stellt	als	Schaufenster	

bayerischer	Kultur	eine	entscheidende	Infrastrukturmaßnahme	für	

die	Digitalisierung	von	bayerischem	Kulturgut	dar,	indem	es	die	

Archive,	Bibliotheken,	Museen,	Sammlungen	und	andere	

Kulturinstitutionen	gezielt	vernetzt	und	die	Digitalisierung	gerade	

auch	bei	kleineren	Einrichtungen	vorantreibt.	

...	„bavarikon“	wird	als	digitale	Schatzkammer	für	Bayerns	Kunst,	

Kultur	und	Wissensschätze	konsequent	ausgebaut	und	als	

Dachmarke	für	digitale	und	digitalisierte	Kultur	etabliert.“		

Digitale	Bildung	in	Bayern		

In:	Bayerisches	Staatsministerium	für	Bildung	und	Kultus,	Wissenschaft	und	Kunst:	Digitale	Bildung	in	
Schule,	Hochschule	und	Kultur.	Die	Zukunftsstrategie	der	Bayerischen	Staatsregierung.	Januar	2016.	
S.	38/44.	



129	
Projekte	

53		
Partner-Institutionen	

Insgesamt	online:		
243.094	Objekte	
Neue	Objekte	in	2017:		
16.875		



Eckdaten	

	
t  Zunahme	der	Zahl	der	Anträge	
t  Etataufwuchs	um	1	Mio.	Euro	
t  Verstetigung	von	Stellen	
t  Professionalisierung	des	Update-Verfahrens		durch	

Schnittstelle	zu	digitool,	Museum	plus	und	Vino,	Kenom	
t  Interne	Schnittstellen	zum	Literaturportal	Bayern	und	zum	

BSB-Bildarchiv	
t  60	3	D-Objekte	
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Professionalisierung	der	
Öffentlichkeitsarbeit	
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Facebook	

ZIEL:	Bewerbung	einzelner	Inhalte,	Zugriffszahlen	steigern	
	
t  Start:	26.	November	2016	
t  Pro	Woche	ca.	3	Posts	
t  Fananzahl:	1241	(Stand	14.5.18),	ø	50	neue	Fans	pro	Monat	
t  Interaktionsrate	pro	Monat:	über	900			
t  Reichweite	pro	Monat:	rund	30.000	



Facebook	

Bedeutung	für	die	bavarikon-Zugriffszahlen	(Januar-Oktober	
2017):	
	

t  Unter	allen	verweisenden	Webseiten:	Facebook	auf	Platz	
zwei	(Anzahl	Besuche)	

t  Facebook-Posts	regelmäßig	unter	TOP-Einstiegsseiten	in	
bavarikon	



Facebook-Beispiele	

	
	



Newsletter	

ZIEL:	Bewerbung	einzelner	Inhalte,	regelmäßiger	Kontakt	
mit	den	Zielgruppen,	Steigerung	der	Zugriffszahlen	
t  Start:	Ende	Oktober	2017		
t  Erscheinungsweise:	monatlich	
t  „Inhouse-Produktion“	(Erstellung	und	Verwaltung	nicht	über	

externen	Anbieter)	
t  Themen:	neue	Inhalte,	Sammlungen	und	

Partnerinstitutionen,	Entwicklungen	zur	Digitalisierung	in	
bavarikon,	virtuelle	Ausstellungen	

t  Anmeldung:	https://newsletter.bavarikon.de	





Wikipedia	
ZIEL:	Traffic-Steigerung	
t Monatlich:	In	passenden	Wikipedia-Artikeln	werden	

bavarikon-Inhalte	als	Weblinks	aufgeführt	
t  Verweisende	Webseiten:	Wikipedia	auf	Platz	1	
t  	Ergebnis:		

	2016:	841	Besuche	über	Wikipedia	
	2017	(Stand	11.10):	1360	Besuche	über	Wikipedia	

	 			

																									Steigerung	um	ca.	60	Prozent	(allein	in	den	
	 						Monaten	Januar	bis	Oktober	2017)	

	





Artikelreihe	in	der	Bayerischen	
Staatszeitung	

t  Januar-März	2017:	Vorstellung	von	zehn	bavarikon-Objekte	
(Print	und	online)	

t  	Format	könnte	in	einem	anderen	Medium	wiederholt	werden	

	





Virtuelle	Ausstellung	Luther	
t  Crossmediales	Marketing-Konzept:	Werbematerialen	für	Print	und	Online	im	

einheitlichen	Look	(A1-Plakate,	Roll-Ups,	Internetbanner,	beleuchtetes	
Außenbanner	etc.)	

t  Bewerbung	der	Ausstellung	durch	Partner	→	regelmäßig	Zugriffe	über	
Partnerwebseiten	(454	Zugriffe	über	Seite	der	Landesausstellung,	Stand	
11.10.2017)	

t  Youtube-Video	zur	Ausstellung	(2230	Aufrufe,	Stand	11.10.2017)	
t  Flyer-	und	Plakatversand	an	Partnerinstitutionen	und	andere	Multiplikatoren	
t  Pressearbeit:	breite	Berichterstattung	infolge	der	Pressekonferenz	in	Print	und	

Online	(Print:	u.	A.	SZ,	tz,	Münchner	Merkur,	Donaukurier,	Neue	Presse	Coburg,	
Frankenpost,	Kirchenzeitungen;	Online:	bild.de,	wetter.de,	t-online.de,	welt.de,	
Abendzeitung,	Straubinger	Tagblatt,	PNP	etc.)	

t  Bayernweite	Plakataktion	an	Litfaßsäulen	im	Sommer	2017	
t  Regelmäßige	Bewerbung	der	Ausstellung	über	Facebook	
	



Zwischenbilanz	

Zugriffszahlen	in	bavarikon:	
	
t Besuche	2016:	64.026	
t Besuche	2017:	105.917	
																
																				Steigerung	der	Besuche	um	65%!	



Ausblick	

t Ausbau	der	Inhalte	
t Virtuelle	Ausstellungen	

◊  Verfassung	1818	
◊  Revolution	und	Räterepublik	1918/19	
◊  Notgeld	aus	Bayern	
◊  Victoria	und	Albert	
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